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Dalbygaard er en afdeling af Resen Skoles special-
klasser. Dalbygaard er et skoletilbud til børn og unge 
med problemer på det sociale, følelsesmæssige og 
koncentrationsmæssige område, eksempelvis ADHD, i 
et sådant omfang, at de ikke kan rummes i en alminde-
lig folkeskole med mange normer. 

Dalbygaard arbejder ud fra den pædagogiske vinkel, at 
eleven skal mødes i øjenhøjde. Der tages udgangs-
punkt i elevens vanskeligheder og dagsform således, at 
der ikke stilles krav som eleven ikke kan imødekomme. 

Dalbygaard har en praktisk indgangsvinkel til den 
daglige undervisning, også til den boglige undervisning 
som alle eleverne modtager. 

I forbindelse med rebranding af Dalbygaard er her 
præsenteret en visuel identitet. Den visuelle identitet 
er den røde tråd, der forbinder alle brugeroplevelser på 
tværs af medier, kanaler og strategier. Det er den måde, 
hvorpå Dalbygaard skal synliggøres.

I den visuelle identitet indgår et logo med bomærke 
og navnetræk, farver og skrift som sammen visualiserer 
stedets image og indhold. Herudover er der udformet 
en brevlinje og en e-mail signatur, hvor der er taget
stilling til hensigtsmæssig brug af den visuelle identitet.

Denne designguide er udarbejdet af Camilla Høyer Olesen, Hanne Henrikke 

Teglgaard, Pernille Grubbe Andersen og Rasmus Holck Nielsen, som en del 

af eksamensopgaven (1. og 2. semester). Multimediedesigner, maj 2015 på

Erhvervsakademi Dania, Skive. 

INTRODUKTION
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FARVEKODER
Værdierne herunder  
bruges til for eksempel  
tryksager, skilte m.m.

Fire-farve tryk  CMYK 0/77/100/0 91/72/0/0 64/0/96/0 0/0/0/100 5//5/5/30 
En-farve tryk Pantone U Orange 021 288  368  Cool Gray 4
Internet og skærme   RGB 234/86/13 45/79/158  104/180/56 0/0/0 190/188/188

PRIMÆRE FARVER
Farvepalletten består af de 
tre farver fra bomærket  
- orange, blå og grøn.

Farverne kan se forskellige  
ud alt efter hvilket materiale 
de trykkes eller bliver vist  
på for eksempel skærm og  
papir.

FARVEVALG
Farvepaletten består af tre grundfarver 
ORANGE, BLÅ OG GRØN. 

Orange signalerer blandt andet:  
Sjov, komfort og sikkerhed.  

Blå signalerer: Intellekt, intelligens,  
kommunikation, tillid, pligt, logik og  
overblik, udover dette forbindes blå  
med uddannelse og faglighed. 
 
Grøn signalerer: Balance, harmoni, hvile 
og sikkerhed. Derudover symboliserer 
farven natur(-lighed) og nærhed af  
livsbetingelser som for eksempel vand.

Flere af disse positive nøgleord passer 
godt sammen med det image, som  
Dalbygaard ønsker at formidle igennem 
denne visuelle identitet. 

Når de tre valgte farver forbindes i 
farvecirklen dannes en ligesidet trekant, 
som kaldes en treklang. Dette skaber 
en harmonisk helhed. Derudover er  
farverne sekundære farver, som  
blandes af to primære farver. 

Herudover består farvepaletten af sort, 
grå og hvid, som bruges til at skabe ro 
og helhed i det visuelle udtryk.

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%

SEKUNDÆRE FARVER
Som et supplement til  
ovenstående primære  
farver, benyttes  
sort, grå og hvid.
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BILLEDER
Der benyttes billeder, som indeholder 
klare og varme farver. 

Der benyttes to beskæringer 
ved brug af billeder: 

Close-up: Tæt beskæring, som får 
motivet til at fremtræde med energi, 
bevægelse og fokus.

Afstand: Ingen eller meget lille 
beskæring af personer, dyr og om-
givelser. Dette giver en fornemmelse af 
rummelighed, plads og stemning. 

Dalbygaard benytter billeder med
motiver, som harmonerer med 
de værdier og holdninger deres image 
indeholder.
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BOMÆRKE
•  En orange cirkel med en hånd:  

Hånden, som symbol for det praktiske 
arbejde, den støttende hånd, som  
holder fast, når det er påkrævet. 
Den kan også give et kærligt skub 
videre, når der er brug for dette.

•  En blå cirkel med en bog:  
Symboliserer læring, skolen og  
den faglighed, som er en stor og vigtig 
del af Dalbygaard.

•  En grøn cirkel med en spire:  
“Fra rod til spire”. 
Leder tankerne hen på haverne,  
planterne og det at få noget til at gro. 
Samtidig må tanken også gerne strejfe 
projektet: Næring til Læring!

 
De tre cirkler går ind over hinanden,  
da de tre dele alle er en stor del af  
institutionen Dalbygaard. Ingen af 
delene står alene, da de sammen danner 
helheden.
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NAVNETRÆK
Navnetrækket er udviklet ud fra skriften 
Proxima Nova Soft, hvor overlængderne 
i l, b og d er hævet for at fremhæve, at 
her er højt til loftet!

Herudover er der tre små cirkler.  
Når navnetrækket ikke er sat tæt  
sammen med bomærket, trækker disse 
farverne med ind i navnetrækket.
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LOGO
Bomærke og navnetræk udgør  
til sammen logoet.

Disse kan optræde som det primære 
logo: centreret over hinanden eller  
sekundært i forlængelse af hinanden  
- alt efter hvorledes det fremstår bedst.
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MINIMUM AFSTAND

For, at få logoet til at fremstå bedst og 
give en høj grad af genkendelighed, bør 
det altid tilstræbes at holde en minimum 
afstand til andre elementer. Dette være 
sig tekst eller andre grafi ske elementer.

Ved almindelig afstand til andre 
elementer tilstræbes en afstand,
som svarer til højden af bogstavet N. 

Ved margener til papirets kant eller 
rammen for eksempel i annoncer, 
tilstræbes en minimumsafstand, som 
svarer til højden af bogstavet N.

De her skitserede afstande er de
mindste afstande. Der bør til enhver tid 
tages hensyn til at logoet fremstår uden
elementer, som skaber uro omkring det.
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Denne minimums afstand til kanten af mediet 
svarer til højden af bogstavet stort N.

N
Ilias derovit venderaero idelis sim rendistrum, neceprae numquos earchillecae ea que Ilias derovit venderaero idelis sim rendistrum, neceprae numquos earchillecae ea que 
endem harum ipsandi orpora qui occupta tiorepedi imuscimint eseceaquati consed 
et aut autae ipsum hitat. Ibus re, occatessusda sunti de et quassiti il ipsandi psanis re 
renimus dolum quam eum qui vent, ut inimini res rerruptae dolupta tiberum reritia 
dernamus dolupid quas de culpari ationecte nonsequi dolupta nis aped quatur minis 
ea voluptisto estiorr ovides exped quiae eate cuptatium aut magni quat pellaut o�  -
cidendus con consequi simi, nonsequo eum rem velenimus, sitam ut estem qui alit, 
voluptio mollictiam eum volecepedis es ant.
Custore iustiatam, sequunt orroren ihillam nonem. Nam des velia nitat volum etus, 
volut quiam ipitaeptatur molorernam unt earchit quatate mossimus antio eos erum 
ut esti dia doluptur sequam ra autemquos dolore, ut voluptiorum quis venis maximag 
nimaximus.
Nemo que pratempos eaquid molupta tinullor sime placero conet aut andessi tatias Nemo que pratempos eaquid molupta tinullor sime placero conet aut andessi tatias 
sitia ipsa
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B

ALTERNATIV BRUG

For, at få logoet til at fremstå bedst 
muligt og give en høj grad af  
genkendelighed kan det med fordel 
fremstå anderledes end oprindeligt 
tænkt.

Her ses det primære logo med  
de ofte brugte alternativer:

A:  Det primære logo med tre farver  
samt sort tekst på hvid baggrund

B:  Det primære logo i gråtoner  
på en hvid baggrund

C:  Bomærke i farve med hvid  
navnetræk på en sort baggrund.

D:   Bomærke og navnetræk i hvid 
på en sort baggrund.

A

C D
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LOGO PÅ BILLEDER

Indsættes logo eller bomærke på et
billede, skal disse fremstå i kontrast til 
billedet og samtidig placeres således, at 
det ikke forstyrrer indhold eller budskab 
i billedet eller logoet.

Her kan med fordel skelnes til de 
alternative brug af logoet således, at der 
skabes en god harmoni mellem billede 
og logo.
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Proxima Nova Soft Regular 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå
1234567890!”#€%&/()=?

Proxima Nova Soft Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå
1234567890!”#€%&/()=?

Proxima Nova Soft Semibold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå
1234567890!”#€%&/()=?

Proxima Nova Soft Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå
1234567890!”#€%&/()=?

Proxima Nova Soft Semibold (negativ)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå
1234567890!”#€%&/()=?

Arial regular 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå
1234567890!”#€%&/()=?

TYPOGRAFI
Proxima Nova Soft er den skrifttype,  
som bruges typografisk til trykte  
publikationer samt online medier. 

Skrifttypen er en sans serif uden  
forstyrrende elementer, med bløde 
og runde kanter. Det giver et godt og 
letlæseligt skriftbillede, der egner sig til 
både det trykte og online medie. 

Der kan frit vælges mellem de fire  
varianter, men det bør tilstræbes, at der 
er en stor variation mellem overskrifter 
og brødtekst. Til negativ tekst anbefales 
minimum en semibold variant, for at give 
en høj grad af læsbarhed.

Størrelsen afhænger af medie  
og budskab.

I eksemplet her på siden er skrifttypen  
vist i 22 punkt med en linjeafstand  
på 25 punkt.

Som et alternativ kan for eksempel i 
e-mails benyttes Arial, da modtageren 
ikke nødvendigvis vil have Proxima Nova 
Soft fonten installeret på sin enhed.
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ANVENDELSE AF LOGO

BREVPAPIR

I formatet A4. 

Side 1 med sekundært logo 
samt adresse- og kontaktoplysninger.

Side 2 med sekundært logo 
uden oplysninger.

Resen Skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk
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ANBEFALINGER 

BREVPAPIR

Her er angivet de anbefalede 
margener til anvendelse af 
brevpapiret til almindeligt brev.

Hvis retningslinjerne til adressefeltets 
margeners, bredde og højde overholdes, 
vil adressen stå pænt i ruden på en C5 
og C4 konvolut.

Tekstfelt:
Top margen: 80 mm
Venstre margen: 12 mm
Højde: 175 mm
Bredde: 185 mm

Adressefelt:
Top margen: 35 mm
Venstre margen: 20 mm
Højde: 27 mm
Bredde: 80 mm

Resen Skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk

Resen Skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk

Skive Kommune
Torvegade 10
7800 Skive

Børne- og Ungeafdelingen

Skive, fredag den 8. maj 2015

Oreperit aspeditat. Etus ducidem. Tur? At porest, nus, volessunt.

Ligendi cus ea volores dolore conseque od et esequam, tempore dolor sinulla cerchitent imin rem et mod 
magniet veniet dolupis ma perae. Me nos endae es et que nisquati voles quo diassimust am non et experup 
tatur, corest, que dolestrum aut et alibusa quiandis exeribuscimo corit voluptam volore, to magnat ut elit, aut 
lab is ex et, ommoditi aut ea nitatur?
Iquas cor sequi comnia nullore riatiam enihil ipienim illaccu llorum la non elici omnihit exceperci dolorestis 
ipsus et ant, ommos dolupta pro cuptatur?

Elessus eos aut quam eic te estibuscius, unti dolorum enditasi volora delliqu iatet, temporiaest, cus, volupti-
untus aboris eaque nonse cor simagni hiliquam ium eum, nissunt dolorehentis rendelit ad ut liquibus, vo-
lorestia dignihit fugit fugia dessum rehenimi, tem. Udicium esequod icitisi muscim endis ma sit assunt ma 
dersperum estiasperis ea consequid ma voleste dolescite corist audipsa ntorera cus eostiae liquas doloraeraut 
expera velist hillut omnihil mos voluptus.

Harum quodi dolorro elit pligenim aut faceat aperum aligenet estrum venduci psanis sitat.
Ta quam quis alita dollam, sit as que porpore sed mos mod mi, il eos am quatem re, secta nos era volores que 
et, qui non reheniminis voluptatur? Quia poressus voluptatem in nem aut expellab imus.

Equae samus eum exces plis mo voluptaerit omnisitatur, cupta volupic tempell igni
Ro voluptatur, ant quatquam alique voluptatem ent autemos dolorepeliae sima qui aut ent, elloreic tem qui ut 
rem utatur, odis estibus sintiberum velibus, nos a sumquae nimust, omnimporendi demquo dolenitas eos anti 
inulpari coritas et occae nissuntion cusae rem venestius am que volum rem. Ut litam excea ventibus. Iquas 
cor sequi comnia nullore riatiam enihil ipienim illaccu llorum la non elici omnihit exceperci dolorestis ipsus 
et ant, ommos dolupta pro cuptatur?

Med venlig hilsen

Sune Lingwell Weber
Næring til Læring
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KONVOLUTTER
C5 med opretstående klap.

Passer til et A4 ark bukket på midten.
Postes i Danmark som et almindeligt 
brev.

Det lyseblå felt markerer, hvor der ikke 
må være trykt eller skrevet noget, hvis 
brevet skal behandles som et A-brev hos 
Post Danmark.

Resen skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk

Resen Skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk
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Resen Skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk

C4 opretstående

Konvolutten passer til et A4 ark, som 
ikke bukkes, adressefeltet passer med 
brevpapirets rudemarkering.
Postes i Danmark som et storbrev.

Det lyseblå felt markerer, hvor der ikke 
må være trykt eller skrevet noget, hvis 
brevet skal behandles som et A-brev af 
Post Danmark.

Resen Skoles specialklasser | Furvej 7-9 | 7800 Skive
Telefon 12 34 56 78 | Mobil 12 34 56 78
info@dalbygaard-resen.dk | www.dalbygaard-resen.dk



DESIGNGUIDE   •   DALBYGAARD   •    maj 2015  side 15

E-MAIL SIGNATUR

En e-mail signatur bør indeholde
alle kontaktinformationer.

Afsender
•  Fulde navn
• Titel
• E-mailadresse
• Adresse
• Telefonnummer
 
Institutionen 
• Navn
• Adresse
• Telefonnummer
• Info e-mailadresse
•  Website adresse

Opdelingen mellem besked og signatur 
gør det nemt for modtageren at over-
skue e-mailen og fi nde afsenderen. 
Her markeres opdelingen med de tre 
prikker i farvepalettens primære farver.

Da nogle e-mail systemer ikke kan 
“læse” grafi ske elementer, er navnet
Dalbygaard også skrevet i tekst således, 
at der ikke opstår tvivl om, hvor e-mailen 
kommer fra.
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VISITKORT

Et visitkort er et enkelt, men effektivt led 
i den visuelle identitet. Det er en del af 
det indtryk som man efterlader.

Format 54 x 86 mm

Forsiden har logo samt kontakt 
oplysninger til institutionen.

Ønskes et visitkort til de enkelte 
medarbejdere kan der på bagsiden
være tydelig fakta om den ansatte. 

Sune L. Weber
Læring til Næring

 Lærer 

 Mobil 21 40 26 85 

 sw.lignell@gmail.com

Resen Skoles specialklasser
Furvej 7-9 | 7800 Skive | www.dalbygaard-resen.dk

Forside:

Bagside:
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FORSLAG TIL
BRUG AF LOGO 
OG BOMÆRKE

Et logo, bomærke og/eller navnetræk
kan bruges mange steder for at skabe 
synlighed og genkendelighed.

JUNIOR
GUIDE

Næring til Læring




